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Program studiéw podyplomowych
Budowanie produktow cyfrowych

rok akademicki 2026/2027

Nazwa przedmiotow Liczba
godzin
1 |Spotkanie organizacyjne 2
2 [Myslenie produktowe i identyfikacja probleméw rynkowych 12
3 |Product Discovery i badania uzytkownikow 24
4 |Koncepcja produktu i propozycja wartosci 16
5 [Projektowanie MVP (UX i prototypowanie) 16
6 |Budowanie MVP z uzyciem no-code i Al 48
7 | Testy rynkowe, eksperymenty i metryki produktowe 20
8 [Wprowadzenie produktu na rynek i skalowanie 12
9 [Pitch, finansowanie i demo day 12
tacznie 162
1. Spotkanie organizacyjne (2 h)
e poznanie struktury studiow, zasad zaliczen i sposobu pracy
e omowienie narzedzi wykorzystywanych w trakcie programu
e zawigzanie zespotéw projektowych
e wprowadzenie do pracy warsztatowej i projektowej

2. Myslenie produktowe i identyfikacja problemdw rynkowych (12 h)

zrozumienie, czym jest nowoczesne myslenie produktowe i rola product managera
lub foundera

identyfikacja realnych problemoéw uzytkownikow i rynku

analiza trendow, nisz i okazji rynkowych

formutowanie problemdéw w sposdb umozliwiajgcy ich walidacje

praca nad pierwszymi hipotezami wartosci produktu

Product Discovery i badania uzytkownikow (24 h)

planowanie i prowadzenie wywiadow z uzytkownikami

nauka zadawania wiasciwych pytan i unikania btedéw badawczych
testowanie problemdw i wstepnych koncepcji rozwigzan

synteza insightéw i wycigganie wnioskow z badan

podejmowanie decyzji produktowych w oparciu o dane jakosciowe
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Koncepcja produktu i propozycja wartosci (16 h)
definiowanie grupy docelowej i segmentow uzytkownikéw
budowanie propozycji wartosci produktu

mapowanie sciezki uzytkownika

wybor kluczowych funkcjonalnosci produktu

okreslenie zakresu MVP i priorytetéw rozwojowych
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5. Projektowanie MVP — myslenie produktowe i praca z Al (16 h)

definiowanie, co faktycznie musi znalez¢ sie w MVP, a co jest zbedne na tym
etapie przektadanie problemu uzytkownika i hipotez biznesowych na zatozenia
produktowe

identyfikowanie ryzyk w budowie produktéw z uzyciem Al i no-code

nauka formutowania precyzyjnych instrukcji i kontekstu dla modeli jezykowych
budowanie zestawdw promptdéw ograniczajgcych btedy i halucynacje Al
krytyczna ocena efektéw pracy Al z perspektywy uzytkownika i biznesu

6. Budowanie MVP z uzyciem no-code i Al (48 h)
budowanie dziatajgcych MVP w narzedziach no-code i Al (np. Lovable)
wykorzystanie modeli jezykowych do generowania logiki produktu i przeptywow

iterowanie produktu bezposrednio na dziatajgcym rozwigzaniu

szybkie wprowadzanie zmian w oparciu o feedback uzytkownikow
testowanie hipotez produktowych w realnym srodowisku

praca nad ,wystarczajgco dobrym UX” skupionym na uzytecznosci
rozpoznawanie ograniczeh narzedzi Al i reagowanie na nie pragmatycznie
przygotowanie MVP do testow rynkowych i dalszej iteraciji

Testy rynkowe, eksperymenty i metryki produktowe (20 h)
planowanie i przeprowadzanie eksperymentow rynkowych
definiowanie i mierzenie kluczowych metryk produktu

analiza zachowan uzytkownikow i wynikow testéw

podejmowanie decyzji o iteracji, pivotach lub zakonczeniu rozwoju
praca z danymi w warunkach niepewnosci
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Wprowadzenie produktu na rynek (12 h)

przygotowanie strategii wejscia produktu na rynek
podstawy marketingu i growthu dla produktow cyfrowych
myslenie o skalowaniu produktu i zespotu

identyfikacja ryzyk biznesowych i operacyjnych
planowanie dalszego rozwoju produktu po MVP
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Pitch, finansowanie i demo day — projekt dyplomowy (12 h)
przygotowanie prezentacji produktowej i pitch decka
nauka opowiadania historii produktu i jego wartosci
prezentacja produktu przed praktykami biznesu

zbieranie feedbacku i rekomendacji do dalszego rozwoju
obrona studiow w formie pitchu i demo produktu
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